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در شهر شورا

رقابت ۱۱روزه خانواده‌های پایتخت 
در باغ کتاب

رویداد »لیگ بازی‌های خانوادگی« با شعار »با خانواده 
بازی کن؛ یک شــهر، یک رقابت، کلــی خاطره« برای 
ترویج فرهنگ بازی و افزایــش تعاملات خانوادگی، از 
سوی مرکز زنان و خانواده شهرداری تهران در باغ کتاب 
تهران آغاز شــد. این رویداد فرهنگی و تفریحی که تا 
۲۸شهریورماه هر روز پذیرای خانواده‌هاست، به مدت 
۱۱روز فرصتی برای رقابت سازنده و ایجاد خاطرات خوش 

برای خانواده‌های مناطق ۲۲گانه تهران فراهم می‌کند.

استقبال گرم خانواده‌ها از نخستین روز لیگ
نخســتین روز برگزاری این لیگ با اســتقبال چشــمگیر 
خانواده‌های تهرانی مواجه شد. سالن اصلی رویداد مملو از 
جمعیتی بود که برای گذراندن یک روز شــاد و متفاوت در 
کنار یکدیگر گرد هم آمده بودند. مادران و اعضای خانواده‌ها 
با حضوری پرشور پشت میزهای بازی نشستند و با بهره‌گیری 
از بازی‌های رومیزی و کارتی ایرانی رقابت خود را آغاز کردند. 
بنرهای رنگارنگ با عناوینی چون »پلنگ ایرانی« و »برف‌باز« 
که توسط »پلی‌آژانس« طراحی شده‌اند، جلوه‌ای خاص به 

فضای برگزاری این رویداد بخشیده‌اند.

فضای شاد و رقابتی، از بازی »پلنگ ایرانی« تا »لاله‌آباد«
در گوشــه‌ای از ســالن، خانواده‌ها غــرق در هیجان بازی 
»پلنگ ایرانی« بودند؛ بازی‌ای که با استقبال ویژه مادران 
و اعضای خانواده همراه شــده بود. در بخشــی دیگر، بازی 
»لاله‌آباد« توجه کودکان و نوجوانان را به‌ خود جلب کرده 
بود. همچنیــن، نوجوانان در کنار مــادران خود در رقابتی 
گروهی به نشانه گرفتن دزدان دریایی چوبی مشغول بودند 
و کودکان خردسال نیز با کنجکاوی نظاره‌گر این هم‌افزایی 

خانوادگی بودند.

پل ارتباطی با مخاطبان مجازی
این رویداد تنها بــه فضای فیزیکی محدود نمی‌شــود. در 
بخشــی دیگر از محوطه، نمایشــگاهی از تصاویر صفحات 
شبکه‌های اجتماعی با موضوع کتاب و بازی‌های خانوادگی 
روی شاســی‌های چوبی به نمایش درآمده است. این ابتکار 
پیوند میان رویداد حضوری و فضای مجازی را تقویت می‌کند 
و به بازدیدکنندگان امکان می‌دهد تا محتوای منتشرشده در 

شبکه‌های اجتماعی را از نزدیک مشاهده کنند.

چگونه در لیگ خانوادگی شرکت کنیم؟
»لیگ بازی‌های خانوادگی« هر روز میزبان خانواده‌های یکی 
از مناطق ۲۲گانه تهران خواهد بود. علاقه‌مندان برای شرکت 
در این رویداد می‌توانند به اداره زنان و خانواده شــهرداری 
منطقه خود مراجعه کنند و درخواست ثبت‌نام خود را ارائه 
دهند تا نامشان در لیست شرکت‌کنندگان منطقه ثبت شود.

 مدیریت شهری، حامی زنان 
در کارآفرینی و اشتغال 

این روزها بیست‌وچهارمین نمایشگاه زنان و تولید ملی 
در بوستان گفتگو برپاست. در کنار استقبال قابل توجه 
شهروندان، اعضای شورای اسلامی شهر تهران و مدیران 
شهری هم با حضور در این نمایشــگاه از روند فعالیت‌ 
کسب‌وکارها بازدید و با صاحبان مشاغل و تولیدکنندگان 
گفت‌وگو کردند. اما در این بازدیدها چه گذشت و اعضای 

شورا در حاشیه حضور در نمایشگاه چه گفتند؟

هم‌صحبتی با زنان کارآفرین
اعضای شــورای اسلامی شــهر تهران 

در بازدید از غرفه‌هــای مختلف و 
گفت‌وگو بــا زنــان کارآفرین 
و غرفــه‌داران، از نزدیــک در 
جریــان ظرفیت‌هــا، رونــد 
فعالیت و مسائل و چالش‌های 
کســب‌وکارهای زنــان قــرار 

گرفتند و بر ضــرورت حمایت از 
فرصت‌های اشتغال و فعالیت اقتصادی 

زنان تأکید کردند. غرفه‌داران نیز ضمن معرفی محصولات و 
ظرفیت‌های کسب‌وکار خود، مسائل و دغدغه‌هایشان را با 
رئیس شورای اسلامی شهر تهران در میان گذاشتند. بخشی 
از این گفت‌وگوها به مشکلات زنان کارآفرین و زنان سرپرست 
خانوار، مســیر دســتیابی آنان به بازار، توسعه فعالیت‌های 
اقتصادی و ضرورت ایجاد فرصت‌های بیشــتر برای عرضه 
محصولات اختصاص داشــت. روند شــکل‌گیری و توسعه 
کسب‌وکارهای آنان، نحوه تولید و عرضه محصولات و مسائل 
پیش‌روی این مجموعه‌ها برخی موضوع‌های مطرح‌شده در 

این دیدارها بود.

توسعه فرصت‌های شغلی و اقتصادی با 
حمایت از کسب‌وکارهای زنان 

مهدی چمران، رئیس شــورای اســامی شهر تهران: 
از تلاش زنان فعــال در حوزه تولیــد و کارآفرینی قدردانی 
می‌کنم. فعالیت آنهــا اقدامی مؤثر در ایجــاد فرصت‌های 
شغلی و تقویت اقتصاد خانواده است و باید از مجموعه‌هایی 
که زمینه حضــور و عرضه محصولات زنــان تولیدکننده و 
کارآفرین را فراهم کرده‌اند، تقدیر کرد. مدیریت شهری هم 
در حمایت از ظرفیت‌های اقتصادی و اجتماعی شهر نقش 
مؤثری دارد. حمایت از کسب‌وکارهای زنان و فراهم‌کردن 
فرصت برای حضور و فعالیت اقتصادی آنها 
موضوعی است که می‌تواند به تقویت 
خانواده‌ها و ایجــاد فرصت‌های 
شــغلی پایدار کمک کند. باید 
تلاش شود ظرفیت‌های موجود 
برای معرفی، عرضه و توســعه 
محصولات این زنان بیش‌ازپیش 
مورد اســتفاده قرار گیرد و مسیر 
فعالیت اقتصادی آنان تسهیل شود. از 
مسئولان برگزاری نمایشگاه و مجموعه‌هایی که در ایجاد این 
فرصت برای زنان تولیدکننده و کارآفرین نقش داشــته‌اند، 

تشکر می‌کنم.

توانمندسازی زنان برای فعالیت در بازارهای 
متنوع کسب‌وکار

مریم اردبیلی، رئیس مرکز زنان و خانواده شــهرداری 
تهران: ظرفیت فعالیت زنــان امروز تنها بــه چند حوزه 
مشــخص محدود نیســت و زنان در بخش‌هــای مختلف 
تولیدی، خدماتی و کارآفرینی، متناســب با توانمندی‌های 
خود، در حال فعالیت هســتند. مراکز توانمندسازی کوثر 
نیز صرفاً در زمینه تولید محصولات مشخص مثل پوشاک 
یا صنایع غذایی فعالیت نمی‌کنند و تلاش شده مسیرهای 
جدیدی برای مهارت‌آموزی، اشتغال و ورود زنان به حوزه‌های 
تخصصی‌تر فراهم شود؛ به‌عنوان نمونه در این نمایشگاه شاهد 
حضور یکی از مراکز توانمندســازی کوثر با فعالیت صنایع 
روشنایی و ساخت لوستر هســتیم. در کنار این ظرفیت‌ها، 
زنان سرپرســت خانوار، زنان کارآفرین و فعالان بازارچه‌ها 
هم در نمایشگاه حضور دارند و هرکدام بخشی از توانمندی و 
محصول خود از پوشاک و محصولات چرمی و صنایع‌دستی 
گرفته تا محصــولات غذایی و تولیــدات خانگی را معرفی 
می‌کنند. زنان و دختران امروز در کنار فعالیت‌های اجتماعی 
و فرهنگــی در عرصه تولید و کســب‌وکار نیز نقش‌آفرینی 
می‌کنند و این نمایشــگاه فرصتی اســت تا بخشی از این 

ظرفیت دیده و به شهروندان معرفی شود.

تثبیت قیمت  ۱۷ کالای اساسی 
تا پایان سال

زاکانی معیشت را اولویت جدی مدیریت شهری اعلام کرد
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اقتصادی بر خانوارها به یکی از محورهای جدی گزارش
مدیریت شــهری تهران تبدیل شده است؛ 
مســیری که حالا بخش‌های مختلف شهرداری از حوزه‌های 
اقتصادی و مالــی گرفته تــا مناطق، خدمات شــهری و 
مجموعه‌های فرهنگی و اجتماعی موظف شده‌اند برای کاهش 
بار مردم هم‌افزا عمل کنند، به‌طوری‌که اخیرا علیرضا زاکانی، 
شهردار تهران هم این موضوع را نه به‌عنوان یک اقدام مقطعی، 
بلکه  یک مســئولیت جدی برای مجموعه مدیریت شهری 
تعیین و پیگیری کرده است. از این‌رو برای کاهش بار مشکلات 
از دوش شهروندان یک طرح ضربتی هم قرار است عملیاتی 
شــود که براســاس آن، قیمت ۱۷ قلم از کالاهای اساسی و 

ضروری مردم از ابتدای مهر تا ۲۹اسفند ثابت می‌ماند.

تولید ۵۵۰ هزار تن آسفالت در 5ماه ابتدایی امسال
مهدی صداقتی، مدیرعامل سازمان مهندسی و عمران شهر تهران: قبل از این دوره مدیریت شهری، تولید آسفالت 
به ســالی ۵۰۰هزار تن نمی‌رســید اما ســال گذشــته یک‌میلیون و۸۵۰هزار تن تولید کردیم. در این دوره، کیفیت 
آسفالت معابر تغییر بسیار مثبتی داشته است. در 5ماه ابتدایی امسال تقریبا به ۵۵۰هزار تن آسفالت رسیده‌ایم.

تقدیر ویژه از مهمان‌نوازی و تلاش‌های خدام حسینی
محمدامین توکلی‌زاده، معاون شهردارتهران:از مهمان‌نوازی و تلاش‌های خدام عتبه حسینی در مراسم تشییع 
شهید قائد و ایام اربعین تقدیر ویژه داریم. مراسم اربعین‌، به بهترین شکل با همت مردم عراق و حضور مردم ایران 
و همه جهان برگزار شد. به امید خدا سال آینده هم با تمام توان در خدمت عتبه و زائران اباعبدالله )ع(خواهیم بود.
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اطلاعات فوری
دوره برگزاری: بیست‌وچهارمین نام نمایشگاه: زنان و تولید ملی

دوره
 زمان: تا 21شهریور

دائمی نمایشگاه‌های شهرداری مکان: بوستان گفتگو، محل ساعت 10 تا 21
تهران

100,000
بازدیدکننده در روزهای 
آغاز برگزاری نمایشگاه از 

آن بازدید کردند

197
کسب‌وکار در این 

نمایشگاه به عرضه 
تولیدات مشغول 

هستند

    4سالن برگزاری نمایشگاه کدامند؟
   پردیس، گلستان، تهران، بهارستان

هر روز میزبان خانواده‌های یکی از مناطق تهران است.
ثبت‌نام:

  مراجعه به اداره زنان و خانواده شهرداری منطقه
  ثبت درخواست

  قرار گرفتن در فهرست شرکت‌کنندگان منطقه

اطلاعات فوری
عنوان: لیگ بازی‌های خانوادگی تهران

موقعیت: باغ کتاب تهران
زمان: تا ۲۸ شهریور 

مشخصات لیگ 
  یک دورهمی ویژه خانواده‌ها

  رقابت خانواده‌های مناطق ۲۲گانه 
  فرصت حضور مادران و فرزندان در کنار یکدیگر

  بازی و سرگرمی ویژه کودکان و نوجوانان
  پیونــد بازی‌هــای حضــوری بــا محتــوای شــبکه‌های 

اجتماعی

بازی‌های لیگ
  پلنگ ایرانی

  لاله‌آباد
  برف‌باز

  و دیگر بازی‌های گروهی و خانوادگی
چطور شرکت کنیم؟

معیشت مردم؛ اولویت جدی مدیریت شهری
یکی از مهم‌ترین اقدامات در این مســیر، اســتفاده از 
ظرفیت ســازمان مدیریــت میادین میــوه و تره‌بار و 
فروشگاه‌های زنجیره‌ای شــهروند برای ورود جدی‌تر 
به حوزه تأمین و توزیع کالاهای اساسی است. براساس 
برنامه اعلام‌شــده، این 2مجموعه عملیات خرید عمده 
و ذخیره‌ســازی ۱۷ قلم کالای اساسی را آغاز کرده‌اند؛ 
اقدامی که هدف آن تثبیت قیمــت این کالاها تا پایان 
سال و شب عید عنوان شده است. برای اجرای این طرح 
شهردار تهران دستور اختصاص بودجه‌ای بالغ بر چند 
همت را برای تأمین، انبار و تثبیت قیمت این کالاها صادر 
کرده است. علیرضا زاکانی، شــهردار تهران دراین‌باره 
تأکید کرده اســت: »مردم در زندگی خود با مشکلاتی 
مواجه هستند، اما بخش زیادی از جامعه همچنان امید 
دارد گشایشی در شرایط ایجاد شود و این امید بسیار مهم 
است. مجموعه‌های مختلف شهرداری ازجمله مناطق، 
خدمات شهری، مالی و اقتصادی باید دست‌به‌دست هم 
دهند تا بتوانند بار مردم را کاهش دهند. مجموعه‌های 
رســانه‌ای، تبلیغی، فرهنگی، هنــری و اجتماعی نیز 
بایــد این خدمــت را به یــک گفتمان 
عمومی تبدیل کنند. موضوع اقتصاد و 
معیشت مردم باید در دستور کار جدی 
و اساسی مجموعه مدیریت شهری 
قرار گیرد و همــه بخش‌های 
مرتبط برای کاهش بار مردم 

تلاش کنند.«

جلوگیری از نوسانات قیمت‌ها در 378نقطه تهران 
در قالب مأموریت‌های عملیاتی ۲۱قرارگاه شهرداری تهران، 
یک طرح ضربتی مهم نیز به‌زودی اجرایی می‌شود که تلاشی 
است برای ایستادگی در برابر فشارهای اقتصادی‌ای که دشمن 
به‌دنبال پیوند زدن آنها به بی‌نظمی اجتماعی اســت. اما این 
»سپر حمایتی« چگونه و با چه سازوکاری اجرا خواهد شد؟ داود 
گودرزی، معاون خدمات شهری و محیط‌زیست شهردار تهران 
در این‌باره بیشتر توضیح می‌دهد: »سازمان مدیریت میادین 
میوه و تره‌بار و فروشــگاه‌های زنجیره‌ای شهروند با مأموریتی 
ویژه، عملیات خرید عمده و ذخیره‌سازی ۱۷ قلم کالای اساسی 
را آغاز کرده‌اند تا قیمت این اقلام تا پایان ســال و شب عید در 
پایتخت ثابت بماند. در همین راستا، شــهردار تهران با صدور 
دستوری ویژه، بودجه‌ای چندهمتی را برای تأمین، انبارش و 
تثبیت قیمت این کالاها اختصاص داده است. به‌منظور تسهیل 
دسترسی شهروندان به این اقلام، علاوه بر ۵۸ فروشگاه‌ شهروند 
و ۳۱۶ بازار میوه و تره‌بارِ فعال، 4بازار دائمی جدید نیز به همت 
شرکت ســاماندهی صنایع و مشاغل شــهر راه‌اندازی خواهد 
شــد.« او می‌افزاید:» این بازارها در نقاط پرتردد شــهر شامل 
محدوده دریاچه چیتگر )منطقه ۲۲(، بوستان ملت )منطقه ۳(، 
فرهنگسرای اشراق )منطقه ۴( و بوستان لاله )منطقه ۶( مستقر 
می‌شــوند تا زنجیره عرضه ایــن کالاها تکمیل 
شــود. در واقع، آنگونه که شهردار تهران تأکید 
کرده اســت، راهبرد مدیریت شهری این است 
که قیمت این ۱۷ قلم کالای اساسی، به‌اصطلاح 
»روی سنگ نوشته شود« تا شهروندان در 
ماه‌های پیش‌رو دغدغه‌ای بابت نوسانات 

قیمت این اقلام نداشته باشند.«

هدف‌گذاری برای تثبیت قیمت تا شب عید
هدف از تعیین این 17 قلم کالا تأمین امنیت غذایی خانوار و کاهش 
بخشی از فشار معیشتی شــهروندان عنوان شده و شامل کالاهایی 
است که نقش اصلی در ســبد غذایی خانوارها دارد و شامل اقلامی 
مانند گوشــت قرمز، مرغ، حبوبات، برنج، روغن، رب گوجه‌فرنگی، 
ماکارونی، تخم‌مرغ، پنیر و قندوشکر اســت. مهدی بختیاری‌زاده، 
مدیرعامل ســازمان مدیریت میادین میوه و تره‌‌بــار در این‌باره به 
همشــهری بیشــتر توضیح داده است: »فهرســت ۱۷قلم کالای 
اساسی، شــامل گوشــت قرمز، مرغ، ۵نوع حبوبات، برنج، روغن، 
رب‌گوجه‌فرنگی، ماکارونی، تخم‌مرغ، پنیر، قندوشــکر و... با هدف 
تأمین امنیت غذایی خانوار و کاهش بار معیشتی شهروندان تدوین 
شده است. نکته قابل‌تأمل و راهبردی در این طرح، نرخ‌های رقابتی و 
تفاوت محسوس قیمت‌هاست؛ به‌طوری‌که آخرین گزارش‌های بانک 
مرکزی نشان می‌دهد خرید از میادین میوه و تره‌بار نسبت به میانگین 
قیمت‌های سطح شهر صرفه اقتصادی چشمگیری برای تهرانی‌ها 
به همراه دارد.« او می‌افزاید: »بر این اساس در حال حاضر در بخش 
حبوبات، تفاوت قیمت‌ها تا ۳۵ درصد ارزان‌تر از نرخ‌های سطح شهر 
است. در حوزه محصولات پروتئینی نیز این شکاف قیمتی به‌وضوح 
دیده می‌شود؛ به‌گونه‌ای که گوشت گوسفندی با ۲۳ درصد، گوشت 
گوساله با ۱۵درصد، تخم‌مرغ )شانه حدود ۲کیلوگرم( با ۱۲ درصد و 
گوشت مرغ با ۱۰ درصد اختلاف قیمت نسبت به بازار عرضه می‌شوند. 
همچنین تهرانی‌ها برنج داخلی درجه‌یــک را با ۱۹ درصد، قند را با 
۷درصد و شکر را با ۳ درصد قیمت کمتر از میانگین بازار تهیه می‌کنند. 
این آمارها، پشتوانه اصلی دستور قاطع شهردار تهران 
برای تثبیت قیمت‌ها تا پایان سال است. در واقع، با 
دستور شهردار تهران مبنی بر تأمین و ذخیره‌سازی 
انبوه این اقلام قرار اســت این »صرفه اقتصادی« تا 
۲۹اسفند تضمین شود تا شهروندان در ماه‌های 
پیش‌رو و در آستانه سال نو، دغدغه‌ای بابت 

نوسانات قیمت‌ها نداشته باشند.«

ورود شهرداری به تأمین کالاهای اساسی
حالا کمک به معیشــت مردم فقط کار یک ســازمان یا 
معاونت در شهرداری تهران نیست؛ کل مدیریت شهری 
برای کم کردن هزینه و فشــار زندگی مــردم وارد عمل 
شــده‌اند. به‌طوری‌که زاکانی در این‌بــاره تأکید کرده، 
مجموعه‌های مختلف شهرداری ازجمله مناطق، خدمات 
شــهری، مالی و اقتصادی دست‌به‌دست هم می‌دهند تا 
بتوانند بار مردم را کاهش دهند. لطف‌الله فروزنده، معاون 
هماهنگی و امور مناطق شهردار تهران هم در این‌باره تأکید 
می‌کند:»ما در شهرداری تهران آمادگی خود را به دولت 
برای ورود به حوزه‌های انرژی، سلامت و تأمین کالاهای 
اساسی اعلام کرده‌ایم. با توجه به ظرفیت میادین میوه و 
تره‌بار شهرداری، این امکان وجود دارد که در تأمین و توزیع 
کالاهای اساسی نقش مؤثری ایفا کنیم. این پیشنهاد به 
دولت ارائه شده و آقای پزشکیان نیز با آن موافقت کرده‌اند. 
شهرداری تهران آمادگی دارد بخشی از 
مسائل مربوط به تأمین کالاهای اساسی 
را برطرف کند. رئیس‌جمهور نیز دستور 
همکاری دستگاه‌های مرتبط را صادر 
کرده و در این زمینه جلســاتی 
برای هماهنگی بیشتر برگزار 

شده است.«

تأمیــن ۱۰۰ قلــم کالای اساســی بــا تخفیف‌های 
۵۰درصدی برای دهک‌های پایین

در بخش دیگری از این طرح، شــهرداری تهران با هدف 
ثبات معیشــتی و کاهش دغدغه‌های مــردم، همکاری 
استراتژیکی را با فروشگاه‌های زنجیره‌ای اتکا آغاز کرده 
است. بر این اساس مدیریت شهری تأمین ۱۰۰ قلم کالای 
اساسی را برای نیمه دوم سال هدف‌گذاری کرده که معادل 
۵۰درصد ظرفیت کل سال اســت، این در حالی است که 
ســهم میادین میوه و تره‌بار و فروشگاه‌های شهروند نیز 
از ۳۰ درصد به ۵۰درصد افزایش می‌یابد. محور اصلی این 
سیاست عدالت‌محور، ارائه تخفیف‌های ۳۰ تا ۵۰درصدی 
به دهک‌های پایین جامعه است تا ضمن حمایت از اقشار 
کم‌برخوردار، امنیت غذایی پایتخت‌نشینان تضمین شود. 
همچنین فرصت عرضه تولیدات زنان سرپرست خانوار در 
۱۱۰۰ شعبه فروشگاه‌های اتکا فراهم شده است. هدف نهایی 
مدیریت شــهری از این اقدامات، ایجاد ثبات اقتصادی و 
جلوگیری از آسیب‌های معیشتی است تا به تعبیر مدیران، 

»کسی در تهران سر گرسنه بر بالین نگذارد.«

مأموریت‌ اصلی 
مدیریت شهری برای 

کمک به معیشت مردم 
  تأمین عمده کالا و 

ذخیره‌سازی 
  تثبیت قیمت

  عرضه در شبکه 
گسترده شهری

  استفاده از ظرفیت 
میادین و شهروند

  توسعه نقاط عرضه 
کالاهای موردنیاز مردم

  همکاری با دولت 
دراین زمینه

۴ بازار دائمی جدید در نقاط پرتردد تهران 
کجا راه‌اندازی می‌شود؟

  محدوده دریاچه چیتگر در منطقه ۲۲
  بوستان ملت در منطقه ۳

  فرهنگسرای اشراق در منطقه ۴
  بوستان لاله در منطقه ۶

در نشست هم‌اندیشی مدیران ارشد 
شهرداری چه گذشت؟

نشست هم‌اندیشی مدیران ارشد شهرداری با حضور 
علیرضا زاکانی برگزار شد و شهردار تهران با تأکید 
بر آمادگی برای شرایط دشــوار پیش‌رو خواستار 
تمرکز مدیریت شهری بر خدمت مستقیم به مردم، 
کاهش فشار معیشتی، تقویت مشارکت‌های مردمی 
و اســتفاده حداکثری از ظرفیت‌های شهرداری شد 
و درعین‌حال تأکید کرد که با وجود دســتاوردهای 
ســال‌های اخیر، تهران هنوز با نقطه مطلوب فاصله 
دارد. در ادامه صحبت‌های سکاندار پایتخت با مدیران 

ارشد شهری را می‌خوانید.

شــهردار چه توصیه‌هایی برای مدیران ارشد 
شهری داشت؟
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 ۱۷
قلم کالای اساسی 
از اول مهر‌ با قیمت 
ثابت تا پایان سال 

عرضه می‌شود

 ۳۷۸
نقطه در پایتخت، 

آماده عرضه 
مستقیم کالا به 
شهروندان است


