
چگونه نشان »تهران خانواده« ببریم؟
آیین رونمایی از نخستین دوره جایزه خانواده‌محوری شهر تهران برگزار شد 

مهدیه تقوی‌راد - نیلوفر ذوالفقاری| 

روزنامه‌نــگار | آییــن رونمایی گزارش
جایــزه  دوره  نخســـــتین 
»خانواده‌محوری« در شــهر با نشــان » تهران 
خانواده«، همزمان با گرامیداشت هفته خانواده 
برگزار شد. مرکز زنان و خانواده شهرداری تهران 
میزبانی این آیین رونمایی را که با حضور شهردار 
تهران برگزار شد، برعهده داشت. اما مریم اردبیلی، 
مشــاور شــهردار و رئیس مرکز زنان و خانواده 

شهرداری تهران در این مراسم چه گفت؟

قیمت‌گذاری کیسه‌های پلاستیکی در فروشگاه‌ها 
محمدصابر باغخانی‌پور، مدیرکل محیط‌زیســت و توســعه پایدار شــهرداری: تجربه کشــورهای مختلف نشــان 
می‌دهد کــه رایگان نبــودن کیســه‌های پلاســتیکی تأثیــر قابل‌توجهــی در کاهش مصرف دارد. پیشــنهاد شــده 
فروشگاه‌های زنجیره‌ای همزمان و با پشتوانه یک مصوبه ملی، قیمت‌گذاری کیسه‌های پلاستیکی را انجام دهند.

برگزاری مسابقه طراحی بازآفرینی بازارهای میوه‌وتره‌بار
نصرالله آبادیان، معاون شهرسازی و معماری شــهردار تهران: مسابقه طراحی برای بازآفرینی فضای بازارهای 
میوه‌وتره‌بار برگزار می‌شود. شیوه‌نامه این مسابقه تدوین شده و بخشی از اختیارات اجرایی آن به مناطق واگذار 

خواهد شد تا زمینه ارتقای کیفیت محله‌ها فراهم شود. 

شهردار

 تغییر رویکرد مدیریت شهری 
به موضوع خانواده 

علیرضا زاکانی، شهردار تهران با حضور در آیین رونمایی 
از نخستین دوره جایزه خانواده‌محوری شهر تهران بر 
نگاه ویژه مدیریت شــهری به جایگاه خانواده در شهر 
تأکید کرد و درباره فعالیت‌های اجرایی مدیریت شهری 

توضیح داد.

خانواده‌ها، موتور پیشران تحول شهر
رویکرد مدیریت شهری در این دوره نسبت به موضوع خانواده 
تغییر کرده اســت. قبلا خانواده‌هــا مصرف‌کننده خدمات 
شهری بودند، اما در رویکرد جدید، رسالت مدیریت شهری 
این است که بتواند در کنار ارائه خدمت به خانواده‌ها زمینه‌ای 
فراهم کند که خانواده‌ها موتور پیشران تحول جامعه باشند 
و عاملیت داشته باشند. در سال‌های گذشته مقدماتی برای 
تحقق این رویکرد فراهم شد. تلاش ما این است که در تمام 
برنامه‌ها به ســلول خانواده نگاه اساسی داشته باشیم و این 

ظرفیت مغفول‌مانده در تحول جامعه را فعال کنیم.

گامی به‌سوی کنشگری خانواده‌ها
اولین جایزه نشان خانواده‌محوری در شهر به‌صورت سالانه 
در 7محور تنظیم شده و ما در مدیریت شهری برای پاسداشت 
بهترین‌ها در این مســیر اقدام می‌کنیم. این تغییر رویکرد، 
نتایج درخشانی داشته، اما ما هنوز در ابتدای راه هستیم. امید 
داریم که توسعه این نگاه شرایطی را فراهم کند که دختران، 
زنان، دانش‌آموزان و جوانان ما بتوانند به بهترین شــکل در 
عرصه‌های اجتماعی نقش‌آفرینی داشته باشند. مرکز زنان 
و خانواده اهتمام ویژه‌ای در این مسیر داشته و به همت خود 
زنان تهران می‌توان شــرایطی را فراهم کرد که خانواده در 
موضوعات مختلف شهری و اجتماعی کنشگری داشته باشد.
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یادداشت

»عطر سیب«؛ فراتر از یک 
نمایشگاه در خدمت محرم تهران

محمدباقراعلمی‌|  رئیس ســازمان 
فرهنگی هنری | محرم هر سال فرصتی 
برای تجدید پیوند جامعه با فرهنگ عاشورا 
است؛ ماهی که در آن هیئت‌ها، مساجد، 
تکایا و خانواده‌ها هریک به سهم خود در زنده نگه‌داشتن یاد 
و پیام قیام امام حسین)ع( نقش‌آفرینی می‌کنند. در چنین 
بســتری، رویداد فرهنگی »عطر ســیب« را می‌توان یکی از 
مهم‌ترین برنامه‌های شهری در مسیر پشتیبانی از این حرکت 

گسترده مردمی دانست.
بیست‌وچهارمین دوره عطر سیب امســال با حضور بیش از 
۱۳۰غرفه و ثبت‌نام بیش از ۹هزار هیئت مذهبی برگزار شد. 
ارائه کارت‌های اعتباری حمایتی، تســهیل فرایند ثبت‌نام، 
امکان بهره‌مندی هیئت‌ها از تسهیلات خرید تجهیزات و عرضه 
متمرکز ملزومات مورد نیاز مراسم عزاداری، بخشی از خدماتی 

بود که برای حمایت از هیئت‌های مذهبی درنظر گرفته شد.
اما عطر سیب امروز تنها یک نمایشگاه برای تأمین اقلام مورد 
نیاز هیئت‌ها نیست. این رویداد در سال‌های اخیر تلاش کرده 
به زیست‌بومی فرهنگی در آستانه محرم تبدیل شود؛ فضایی 
که در آن هیئت‌ها، خانواده‌ها، هنرمندان، فعالان فرهنگی و 
شهروندان در کنار یکدیگر قرار می‌گیرند و برای استقبال از ماه 

عزای سیدالشهدا)ع( آماده می‌شوند.
برگزاری تعزیه، آیین‌های سنتی، برنامه‌های فرهنگی و هنری، 
فعالیت‌های ویژه کودکان و نوجوانان و حضور پررنگ خانواده‌ها 
ازجمله بخش‌هایی بود که رویکرد خانواده‌محور این دوره را 
نمایان کرد؛ رویکردی که تلاش دارد فرهنگ محرم را نه‌فقط 
در هیئت‌ها بلکه در بستر خانواده و زندگی روزمره شهروندان 
نیز تقویت کند. از این منظر عطر ســیب را می‌توان بخشی از 
سیاست فرهنگی و اجتماعی مدیریت شــهری برای محرم 
تهران دانســت؛ رویدادی که علاوه بر حمایــت از هیئت‌ها، 
میدان امام حســین)ع( را به یکــی از کانون‌های فرهنگی و 
رســانه‌ای محرم در پایتخت تبدیل می‌کند. استقبال روزانه 
بیش از ۱۰هزار بازدیدکننده از این نمایشگاه نیز نشان داد که 
عطر سیب توانسته فراتر از یک رویداد تخصصی به محلی برای 

شکل‌گیری حال‌وهوای مشترک محرم در شهر تبدیل شود.
شاید مهم‌ترین دستاورد عطر سیب همین باشد؛ اینکه پیش 
از آغاز مراســم عزاداری بســتری برای هم‌افزایی هیئت‌ها، 
خانواده‌ها و فعالان فرهنگی فراهم می‌کند تا شهر یک‌صدا و 

یکدل به استقبال نام و راه امام حسین)ع( برود.

خانواده، آینده‌دارترین نهاد تهران
اگر کنشــگری و عاملیت خانواده در شهری 
اتفاق بیفتد، آن شهر جای بهتری برای تعالی 
انسان‌هاســت. کمپیــن خانواده‌محوری به 
این معناســت که زیبایی و ارزش خانواده‌ها 
و ایده‌های آنها منجر به بهترشــدن شــهر 
برای خانواده‌ها شود. ما در این فضا با عینک 
خانواده به شــهر نگاه کردیم که ببینیم چه 
خدمات و نیازهایی وجــود دارد و اقدامات 
ما بایــد در چه زمینه‌هایی باشــد. ما دنبال 
این بودیم که مدیریت شــهر خانواده‌محور 
را اجرایی کنیــم و امکانی فراهــم کنیم تا 
خانواده‌ها اســتقلال و اعتمادبه‌نفس داشته 
باشــند و اولویت و ایده‌های خــود را طرح 
کنند. ورود خانواده‌هــا اولویت‌بندی برخی 
اقدامات را در مدیریت شهری تغییر می‌دهد؛ 
موضوعی که شاید جزو اولویت‌ها نباشد اما با 
دغدغه خانواده‌ها به اولویت اصلی تبدیل شد. 
آینده‌دارترین نهاد در شــهر تهران خانواده 
است. ما خودمان را به خانواده گره می‌زنیم 
تا از کوتاه‌نگری به آینده‌نگری برســیم. این 
جایزه ما را به طرف این هدف هدایت می‌کند.

حضور الگوساز خانواده‌ها در میدان
تأثیرگذاری خانواده‌ها در خلق حماسه حضور در 
روزهای جنگ تحمیلی سوم و پس از آن مشهود 
است. چند سال است که الگوی خانواده‌محور را 
در تهران دنبال می‌کنیم، امــا حالا انگار انرژی 
بزرگی در این رویکرد تزریق شــده است. مدل 
میــدان‌داری خانواده‌محــور در ماه‌های اخیر، 
الگوساز بوده اســت. یکی از اضلاع مهم اقتدار 
و پیروزی ما در جنگ تحمیلی سوم خانواده‌ها 
بودند. تلاش مدیریت شــهری این است که با 
ایجاد شهر خانواده‌محور ظرفیت‌های لازم را برای 

بهره‌بردن از انرژی و توان خانواده‌ها ایجاد کند.

اجرای 230برنامه در هفته خانواده
در هفته خانواده امســال بیش از 230برنامه با 
رویکرد خانواده‌محــور در بخش‌های مختلف 
مدیریت شهری اجرا شد که حدود 80درصد آن 
برای عموم شهروندان و خانواده‌ها و 20درصد 
نیز برای خانواده‌های کارکنان شهرداری تهران 
بود. 93برنامه در مناطق 22گانه و 116برنامه در 
سازمان‌ها و شرکت‌های شهرداری برگزار شد. 
جایزه تهران خانواده فرصتی است برای اینکه 
همه مناطق فرصت تمرین پروژه‌ها را با خانواده‌ها 
فراهم کنند و تهران به سمت شهر خانواده‌محور 
پیش برود. دبیرخانه جایــزه »تهران خانواده« 
شروع‌به‌کار کرده و اختتامیه رسمی این رویداد 
در هفته تهران و در مهرماه برگزار خواهد شد. 
این جایزه به خانواده‌های کنشگر، شبکه‌های 
خانوادگی اثرگذار، طرح‌های نوآورانه اجتماعی، 
پروژه‌های امکان‌ســاز مشــارکت خانواده‌ها، 
تغییرات ســاختاری خانواده‌محور در مدیریت 
شهری و همچنین مناطق و سازمان‌های موفق 

در این حوزه تعلق خواهد گرفت. محور اصلی برای جایزه 7
»تهران خانواده« درنظر گرفته شده است

7محور جایزه خانواده‌محوری کدامند؟
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خانواده کنشگر سال

شبکه‌های خانوادگی مؤثر

سیاست یا تغییر ساختاری خانواده

پروژه یا طرح سازمانی امکان‌ساز

نوآوری اجتماعی خانواده‌محور

منطقه یا سازمان خانواده‌محور

تجربه الهام‌بخش سال

در حاشیه مراســم از 8کتاب با 
محوریت خانواده رونمایی شد

با خانواده بازی کن / تهران به روایت 
اتاق‌های خانواده‌یار/ شــهر خانواده/ 
حل مســئله مشــارکتی با رویکرد 
خانواده‌محــور / تجربه‌نگاری طرح 
هم‌خانواده / زن، خانــواده و حق به 
شــهر در قاب تصویر / مهارت‌های 

کلیدی خانواده فعال/ تهران خانواده


